
 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」 349 

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

 

  



350 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」  

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 



 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」 351 

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

 

 

 



352 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」  

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

 



 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」 353 

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

 

 

  



354 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」  

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

  



 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」 355 

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

 

 



356 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」  

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

 

  



 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」 357 

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

 

 

  



358 國吉慶祐「甘口評価と辛口評価のメタファー」  

（『日本マーケティング学会 U24オーラルセッション』投稿論文） 

 


