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図表 1－1  Andreassen（2000）のモデル  
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図表 1－3  Andreassen（2000）の援用  

図表 1－4  Hess, et al.（2003）の援用  
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図表 1－6  モデルの全体的妥当性評価  
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図表 2－2  技術受容モデル  

図表 2－3  Sussman and Siegel（2003）のモデル  

図表 2－4  Bhattacherjee and Sanford（2006）のモデル  

図表 2－5   概念モデル  

図表 2－6   本研究モデルの全体的妥当性評価  

図表 2－7   本研究モデルの係数推定値、t値、標準化後推定値  

図表 2－8   本研究モデルの推定結果  

図表 2－9   既存研究モデルの全体的妥当性評価  

図表 2－10  既存研究モデルの係数推定値、標準化後推定値、t値   

図表 2－11  既存研究モデルの推定結果  

図表 2－12  調査 2の調査仮説  

図表 2－13  モデルの全体的妥当性評価  

図表 2－14  低関与消費者グループの係数推定値、標準化後推定値、t値  

図表 2－15  高関与消費者グループの係数推定値、標準化後推定値、t値  

図表 2－16  差の有意水準の検定結果  

図表 2－17  本論のモデル図（関与度別推定値と差の検定）  

Figure 3-1  Determinants of Browsing Intention 

Table 3-1  Estimation Results 
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