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図表 1－1  確認的因子分析の結果  

図表 1－2  観測変数  

図表 1－3  選好回帰分析モデルの全体的評価（中古自動車）  

図表 1－4  選好回帰モデルの推定結果（中古自動車） 

図表 1－5  選好回帰分析モデルの全体的評価（中古家電） 

図表 1－6  選好回帰モデルの推定結果（中古家電） 

図表 1－7  選好回帰分析モデルの全体的評価（中古衣料品） 

図表 1－8  選好回帰モデルの推定結果（中古衣料品） 

図表 1－9  選好回帰分析モデルの全体的評価（中古著作物） 

図表 1－10 選好回帰モデルの推定結果（中古著作物） 

図表 1－11 選好回帰分析モデルの全体的評価（中古高級ブランド小物） 

図表 1－12 選好回帰モデルの推定結果（中古高級ブランド小物） 

図表 1－13  推定値まとめ  

図表 2－1   MacInnis－Park モデル 

図表 2－2  Huron（1989）の「広告音楽の役割」研究から抽出された広告音楽属性  

図表 2－3  Lacher（1989）の「音楽の聞いた消費者の反応」研究から抽出した広告音楽属性  

図表 2－4   因子分析の結果  

図表 2－5   概念モデル  

図表 2－6   共分散構造分析の結果  

図表 3－1   Monroe の価格概念効果モデル  

図表 3－2   Dodds, et al. の価格概念効果モデル  

図表 3－3   消費における外部性とバンドワゴン効果   

図表 3－4   概念モデルの構築  

図表 3－5   モデルの全体的妥当性評価  

図表 3－6   係数推定値、t 値、標準化後推定値  

Table 4－1  ANOVA results 

Figure 4－1a  The interaction effects among type of reviews, ratio of e-WOM, and level of expertise 

Figure 4－1b  The interaction effects between type of products and ratio of e-WOM 

Table 4－2  Mean and standard deviation of attitude toward the product 
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